行政院青年輔導委員會徵求第四屆「青年壯遊台灣－尋找感動地圖」實踐計畫書

	行道天涯─關懷流浪教師計畫
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	團隊名稱：   流浪夫子應援團   


實踐計畫發想
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    「我們想要關懷的是什麼？」「還有什麼是被社會所忽略的角落？」這是決定參與活動後，我們不斷互問、也不斷自問的兩個問題。沒有共識，膠著了好一段日，直到某天在報紙上看到這樣的報導：「四分之一的流浪教師 今年可捧飯碗」……
(上圖，圖片來源http://tw.news.yahoo.com/1-4流浪教師-今年可捧飯碗-213000764.html)

    2002年，懷抱著對教育的理想進入師範學院；五年後，我們正式成為「流浪教師」。像上述的報導年年都有，這是支持我們繼續從事教職的動力，可是僧多粥少的結果，使大部分擁有教師證的候用教師仍得在各地、各校流浪。一些同樣有教師證的同學，雖有教育熱誠，仍選擇轉職：「沒辦法，每年都要到處考試壓力實在太大了……」有志難酬實為人生一大悲哀。
    流浪教師的壓力確實很大，除了上述「每年要到處考試」這種自身的壓力，還有來自社會、家庭等外在的壓力，「你到底有沒有念書？考那麼多年考不上？」是許多流浪教師會面臨的責難，可是問題真的出在我們沒有用功念書嗎？
    雖然流浪教師問題已「廣為人知」，卻鮮少有人去關心流浪教師們的心情；媒體在教師檢定、教師甄選前後經常會出現關於此次考試錄取率的報導，卻沒有任何媒體願意追蹤或深入報導仍繼續流浪的教師們的處境。

    因此，深知箇中滋味的我們決定起身，以「行道天涯─關懷流浪教師」為主題，到各地傾聽流浪教師們的心聲，記錄流浪教師的故事。
主題規劃內容
    固然「傳道」、「授業」、「解惑」為師者之責，但並非人人都嚮往孔夫子「周遊列國」的生活。無奈因社會大環境之變遷，擁有教師證的候用教師竟無可避免得要「行道天涯」，有時甚至「無道可行」；現今流行一句標語：「許孩子一個未來」，可惜沒有人能承諾流浪教師任何的未來，也沒有人關心流浪教師的困境。
    我們的計畫以「關懷」和「心情交流」為主要基調，探訪台灣本島十四個縣市的流浪教師(外島流浪教師比例較低)，聆聽他們的心聲。藉由「雙向交流卡」的設計，強化情感交流力道；並透過FB社群的經營，能持續的作長期關懷。
    「抗爭」並非我們的用意，但我們也希望流浪教師問題至少不要再被「漠視」，本計畫透過較為深入的實地走訪，記錄流浪教師們的故事，期望能讓社會大眾聽到流浪教師的心聲。
執行方法
●事前規劃準備

    擬定所欲拜訪的對象(見下文執行期程部分)，先將目前可聯絡到的候用教師列入計畫對象中，同時成立FB「流浪夫子應援團」社群，並與「流浪教師協會」聯繫，尋求更多願意受訪的候用教師，從四月的第一個星期六開始，隔週進行一次關懷之旅。此外，也進行雙向交流卡的設計和印刷作業。
●計畫過程記錄方式

本計畫的過程記錄與成果展現方式以圖文為主，有下列幾種：
	             內容說明

項目
	說    明

	雙向交流卡
	雙向交流卡的設計為一張兩邊，分別是「應援卡」和「回饋卡」。「應援卡」為每次拜訪前，我們先寫好，於拜訪時送給受訪教師的打氣卡；「回饋卡」則為受訪教師可回給我們的卡片。

	FB社群「流浪夫子應援團」
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	在facebook成立社群「流浪夫子應援團」，作為拜訪之後繼續對話的平台；也可提供給無法面對面交流的流浪教師們抒發心情的管道。

	《兩個流浪教師的流浪之旅》
	旅行結束後，將整個歷程整理集結為《兩個流浪教師的流浪之旅》。


●團隊共創合作說明

流浪夫子應援團為一個兩人迷你小團，期望透過以下的分工達到最大的迴響：
	      分工內容
人員
	說    明

	邱邱
	走訪關懷流浪教師，facebook社群管理，卡片設計，整個行程結束後的資料整理和《兩個流浪教師的流浪之旅》排版。

	君君
	走訪關懷流浪教師，facebook社群管理，每次訪問行程後的照片、回饋整理，並將資料上傳至社群網頁。
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